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Weinverkaufsmengen nach Weinbezeichnung in Hektoliter
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DOC-7/10-Literpreis nach Bezeichnung: 2004/05 und 2007/08
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Südtiroler Blauburgunder DOC 05

Südtiroler Blauburgunder DOC 08
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Südtiroler Sauvignon DOC 08
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sonst. Weißwein DOC 08
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Südtiroler Gewürztraminer DOC 08

sonst. Rotwein DOC 05

sonst. Rotwein DOC 08

Südtiroler Chardonnay DOC 05

Südtiroler Chardonnay DOC 08

Südtiroler Lagrein DOC 05

Südtiroler Lagrein DOC 08

Südtirol St. Magdalener DOC 05

Südtirol St. Magdalener DOC 08

Südtiroler Müller Thurgau DOC 05

Südtiroler Müller Thurgau DOC 08

Südtiroler Ruländer DOC 05

Südtiroler Ruländer DOC 08

Südtiroler Weißburgunder DOC 05

Südtiroler Weißburgunder DOC 08

Kalterersee DOC 05

Kalterersee DOC 08

sonst. Vernatsch DOC 05

sonst. Vernatsch DOC 08

IGT Rotwein 05

IGT Rotwein 08
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7/10-Literpreis nach Bezeichnung: 2004/05 und 2007/08
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DOC-7/10-Literpreis nach Länder: 2004/05 und 2007/08
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Vergleich: Anteil der Institutionen am Werbe-und Marketingbudget
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Über welche Organisation wird das Werbebudget der Betriebe ausgegeben? 
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Wie zufrieden sind Sie mit der Marketingtätigkeit folgender Institutionen?
(Anteil "zufrieden + sehr zufrieden" ) 
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